REKLAM PA ALLMAN PLATS, RIKTLINJER FOR UPPLATELSE AV
MARK FOR UTOMHUSREKLAM

Riktlinjernas syfte

Begreppet utomhusreklam kan anvandas som en gemensam bendmning for affischtavlor,
affischpelare, skyltar och jamforliga anordningar som &r uppsatta utomhus och som &r av-
sedda for reklam och propaganda.

Tillstand for uppsattande av reklamanordningar handlaggs av miljo- och byggnamnden, vag-
verket och lansstyrelsen enligt bestdmmelserna i plan- och bygglagen, vaglagen respektive
naturvardslagen.

Huvudprincipen ar att tillstand for reklam inom planlagt omrade prévas av kommunen, inom
vagomraden for allménna vagar av vagverket samt i 6vrigt av lansstyrelsen.

Foljande riktlinjer ar avsedda att utgéra kommunens policy for hur allménna platser och dvrig
kommunal mark inom och i anslutning till tatorterna skall upplatas och utnyttjas for reklam.
Syftet &r att erhalla ett enhetligt bedomningsunderlag med beaktande av bade estetiska och
trafiksédkerhetsmassiga aspekter. Riktlinjerna kan helt eller delvis tas in i kommunens ord-
ningsstadga.

| tillampliga delar kan riktlinjerna dven tjana som provningsunderlag for reklam pa enskilt
agd mark.

Allménna synpunkter

Reklam i olika former utgor ett naturligt inslag i tatorternas centrala delar. | icke-kommers-
iella miljoer riskerar reklamen daremot att bli fraimmande och stérande, t ex i bo-
stadsomraden, kulturmiljoer m m. Aven pé sddana platser forekommer dock kiosker, butiker
och andra verksamheter. Mattfulla reklaminslag med anknytning till verksamheter som be-
drivs pa platsen uppfattas i allménhet som naturliga, &ven om omgivningen i 6vrigt inte ar av
kommersiell karaktéar.

Pa affarsgator och i kopcentra &r reklamen en naturlig del. Dar bidrar sky_ltar och andra
reklamanordningar till att ge en gata eller plats dess karaktar och sérart. Aven budskap om
verksamheter som saknar anknytning till platsen kan uppfattas som naturliga.

Malet for utomhusreklam ar ju att den skall uppmarksammas. Darmed finns ocksa risk for att
den distraherar vagtrafikanter och skymmer sikten for bade fordonsforare och gangtrafikanter.

Reklam utmed trafikleder bor helst utformas som vagmarken. Skyltarna bor vara diskret ut-
formade och skall kunna lasas inom loppet av nagon sekund. Det ar dock naturligt att bade
kommunen och dess foretag 6nskar utnyttja marken utmed de storre vdgarna for marknads-
foring. Sadana anordningar bor dock inte i nagot fall placeras narmare vagomradet an 50
meter. Stor restriktivitet i tillstdndsgivningen bor tillampas.

Kommunens allmanna platser bor - i den man de inte behovs for parkering eller andra
praktiska syften - anvéndas for planteringar och/eller annan form av utsmyckning.



Sammanfattande riktlinjer

* |nom tatorterna skall varaktig utomhusreklam pa allménna platser uteslutande
tillatas pa enhetligt utformade affischtavlor eller pelare, som satts upp i kommunal regi
eller genom avtal med reklamféretag.

Affischtavlor eller pelare far sattas upp pa foljande platser:

Gotene vid bussterminalen
vid Ljungsbackens centrum
Lundsbrunn pa stationshuset
Kaéllby vid parkeringsplatsen mellan ICA Kallan och jarnvédgen
Hallekis inom f d sparomradet mellan Sjorasvagen och smabatshamnen

* Reklam i form av vagvisningsskyltar far sattas upp pa befintliga stolpar till gatu-
namnsskyltar. Vagvisningsskyltarna skall ha samma storlek och utformning som
gatunamnsskyltarna. Skyltarna tillhandahalls av tekniska kontoret.

* Tillfallig reklam for enskilda evenemang far sattas upp i anslutning till tatorternas infarter.
Sadana skyltar far inte placeras inom 50 meter fran vagomradena for E20 och riksvag 44.
Skyltarna far sattas upp tidigast tva veckor fére evenemanget och skall tas bort omedelbart
efter det att evenemanget agt rum.

Affischering pa trad eller bergvaggar far inte ske.
For affischering till allmanna val galler enligt praxis sérskilda, mer liberala regler.

* Tillfallig reklam kan ocksa fa sattas upp pa mark som for tillfallet inte utnyttjas, t ex pa
saneringsmark och/eller i anslutning till avrivna tomter. Reklamens utformning skall i
sadana fall diskuteras med annonséren fran fall till fall. Tillfalliga s k byggskyltar far

ocksa sattas upp.

* S k trottoarpratare far séttas upp, under forutséttning att de inte ar fast monterade och att de
inte placeras sa att de hindrar sikten och framkomligheten.

* Placering av alla typer av utomhusreklam skall ske med beaktande av trafiksékerhetens
krav. Sarskild hansyn skall tas till synskadades och dvriga handikappades behov av
framkomlighet.

* Sarskild restriktivitet skall iakttas mot icke platsanknuten reklam invid de allménna
vagarna. Samrad om placering och utformning skall alltid ske med vaghallaren.

* |nnan dverenskommelse traffas med annonsor skall samrad ske med miljo- och
byggfoérvaltningen om anordningens placering och utformning samt om vilka tillstdnd som
behdvs.

Beslut enligt kommunstyrelsen den 1 dec 1992, § 260



